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Современный рынок товаров здорового питания стабильно растет, особенно в 

западных странах. Наблюдается интерес потребителей к сегменту товаров health and 

wellness (для здоровья и хорошего самочувствия). 

Здоровый образ жизни уже является трендом, секторы роста, 

заинтересованности и распространения которого обусловлены комплексом 

социальных, экологических и других факторов. 

Исходя из этого, динамика потребительского спроса оказывает влияние на 

развитие пищевой промышленности, маркетинговых систем, поэтому в настоящее 

время быстрые обороты набирает рынок товаров для здорового питания. 

Наиболее ясно исследуемая тенденция просматривается на примере развитых 

стран, где продвижение принципов здорового образа жизни и питания идѐт при 

активной поддержке государства [1]. 

Не смотря на активность и интерес со стороны пищевой промышленности и 

потребительского спроса, всѐ же ситуация на рынке не так проста. Одной из причин 

сложившейся ситуации является недостаточная информированность при формировании 

спроса. 

Материалы о здоровом образе жизни и питания в системе массовой информации 

в активном количестве носят дискредитирующий и антинаучный характер, происходит 

подмена понятий. Для пищевой промышленности исследуемая ситуация оборачивается 

дискредитацией категории товаров здорового питания. 

Таким образом, необходима грамотная расстановка акцентов, которая способна 

повысить информативность и сформировать здоровый активный потребительский 

спрос с доверием и лояльностью к данной категории. 

Сложившуюся ситуацию в исследуемом вопросе есть возможность решить с 

помощью конкурентоспособного инструмента «Web-продвижение». 

Открытое и объективное позиционирование товаров здорового питания в 

данном ресурсе даст возможность активировать в правильном направлении 

формирование потребительского спроса [2]. 

Элементом актуальности полученных результатов по исследованиям является 

переориентация пищевой промышленности, потребительского спроса и Web-системы 

на конкурентно-маркетинговый образ мышления, который может повлиять на активное 

формирование потребительского спроса и повышение сбыта в пищевой 

промышленности в целом. Область практического применения результатов – объекты 

торговли. 

Комплексный подход к формированию потребительского спроса на товары 

здорового питания: увеличение узнаваемости, обеспечение присутствия во всех точка 

Web-системы, выбор правильного вектора развития, повышение качественного состава 

и позиционирования в Web-продвижении по сравнению с конкурентами, выход на 

активный нескончаемый целевой трафик [3]. 

Структура входа в систему Web-продвижения для формирования 

потребительского спроса на товары здорового питания представлена в таблице 1. 
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Таблица 1 – Структура входа в систему Web-продвижения для формирования 

потребительского спроса на товары здорового питания 

Потребительский спрос Элементы Web-продвижения 

Потребители. Определить количественно 

ценность товара или предложения для 

каждого из целевых потребителей или 

сегментов 

Конкуренты. Выбрать правильный 

контекст для позиционирования своего 

товара и сравнения с конкурентами 

Предложение. Сформулировать ценность 

предложения, подчеркнув отличительные 

свойства и цену, найдя способы 

доставить его потребителю с прибылью 

для пищевой промышленности 

Восприятие. Сформулировать предложе-

ние на условиях потребителя, определяя 

цену на основе сравнения с 

воспринимаемыми выгодами товара и 

его аналогов 

Группировка. Выстроить систему так, 

чтобы донести предложение до 

потребителя соответствующего товара 

Изложение. Выразить предложение 

структурированным и привлекательным 

языком, который запоминается и 

стимулирует покупку 

 

Web-продвижение – эффективный способ формирования потребительского 

спроса на товары здорового питания. Самым многофункциональным и развитым можно 

назвать древовидный вид структуры Web-продвижения – поэтому эффективнее 

использовать именно ее. Это форма представления данных, выраженная в виде 

многоуровневой иерархии. То есть, вся структура может содержать большое 

количество разделов и подразделов, внутренних страниц любой вложенности и в 

произвольной последовательности [4]. 

Таким образом, данный метод Web-продвижения позволит практически 

сформировать активный потребительский спрос, применить теоретические знания в 

области здорового образа жизни. 
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